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BIG DATA:
AQUI E
AGORA
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DESMISTIFICANDO BIG DATA
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Grandes volumes
Organizacao
Praticidade
Agilidade
Diversidade
ldentidade
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QUAIS SAO 08 Rever ultimas Comp_rar

MELHORES campanhas pesquisa

CANAIS PARA _

AS METAS DA Consultar Pesquisar a
AMPANHA? - - A :

© especialistas concorréncia
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TUDO EM UMA FERRAMENTA FACIL

ENTENDER PLANEJAR MENSURAR RESULTADOS
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INTEGRACAO/
PERSONALIZACAO
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INTEGRACAO

Necessidades
Shopper

Produtos/
Fornecedores

Promo Mix
Campanhas
Descontos

Sortimento/
Mix

Secoes/
Planograma
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DE LOCAL/FORMATOS PARA PESSOAS

OBSERVACAO MENSURACAO MAIS MANEIRAS
NIVEL PESSOA INTEGRADA DE ACESSAR
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Mobilibuy: Startup incubada pela Nielsen
http://www.mobilibuy.com 2“0{[7 abige*
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https://www.youtube.com/watch?v=DFQ9uGF1guo
https://www.youtube.com/watch?v=DFQ9uGF1guo
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PERSONALIZACAO DAS COMPRAS

chuze

O O

Lista em tempo Economia de Lista compartilhada: Economiade
real: enquanto dinheiro: melhores toda a familia pode tempo:
compra ou ofertas em lojas ou  adicionar produtos de organizacao dos
consome online qualquer lugar itens por
corredores

http://sites.nielsen.com/connectedpartner/partner/chuze/
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CLI CK AND COLLECT/ n

nielsen

Walmart >;s
Pickup-Grocery
Order online. Pick up here.

How do | use Click & Collect?

Step 1

Step 2
i

Choose your 2 hour Place your grocery
time slot to collect from order online

store*

Pick up from the dedcated collection
point and go!
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ECOSSISTEMA
ABERTO

Convengan
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QUAL ECOSSISTEMA ESTOU INSERIDO

] COMPORTAMENTO DE |
----- COMPRAS

| BUscA DE oPGOES | @
DIRECIONADORES [

FUGIR DAS
OFERTAS
MALUCAS
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EXEMPLO: CESTA HIGIENE E BELEZA

Cesta pode despriorizar promoc¢ao em 35% de seu portfélio e é necessario repensar parte relevante de seus packs

/A [=(A\// DOSITENS ESTUDADOS EM H&B
DE TODOS OS DESCONTOS 5Y:0)) /3 DEVEMTER
FEI TOS PARA H&BG NS Y DEVIDO AO FATO QUE POSSUEM
_ BADA RESPOSTA A PROMOCOES
SUBSIDIARAM .
S COMPRAS QUE
~ JA
ACONTECERIAM
APENI AR 2 P\ENGPE 90 PPRANMANP ACNKSR
DOS DESCONTOS APENAS 8 DENTRE 20 PROMOPACKS

APLICADOS
25 GERARAM DEMONSTRARAM TRAZER MAIS VENDAS
&) VENDAS DE DESCONTO SIMILAR

INCREMENTAIS NOS ITENS ESTUDADOS PARA SHAMPOO, SABONETES E BRONZEADORES
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% volume subs idio para H&B - 2015 | Indice Elasticidade a preco Regular e a Promogéo | Estudos para H&B 2015 e 2016
Source: Nielsen Price&Promo | Impacto em Volume por Desconto aplicado em TPR | Promopacks, impactos em volume e Desconto m édio aplicado 19




CLIENTES NAO SAOQ IGUAIS
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VOCE ECONOMIZA ATE 20%

ENTRE EM CONTATO AGORA MESMO E SAIBA MAIS:

niclsen

PRODUTOS E
SERVICOS

CERTOS

Convengan ms.
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