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Fundada em 1918

Matriz
Osaka, Japéao

Faturamento Mundial
67 Bilhdes (USD)

N° de companhias
538
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Panasonic no Mundo el abras
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Funcionéarios .
305.000

Meta para 2018
Ser a 12 empresa mais verde do mundo

Best Global Green Brands (*)
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1 Panasonic Energy Corporation of Amernca Panasonic Energy Poland S.A, 11 PT, Panasonic Gobel Energy Indonesia

2 Panasonic Centro Americana S.A. Panasonic Energy Tanzania Co., Lid 12 Panasonic Energy (Shanghai) Co., Lid.

&
7

3 Panasonic Peruana S.A. & Panasonic Energy (Thailand) Co., Ltd. 13 Panasonic Carbon (Anyvang) Co., Lid.
g

5 Panasonic Energy Belgium N.V. 10 Panasonic Carbon India Co., Lid. 15 Panasonic Energy Wuxi Co., Lid.

Panasonic Energy India Co., Lid. 14 Panasonic Energy Taiwan Co., Ltd.
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Fundada em Dec. 1967
Colaboradores: 2.080

SE sl
ElNET]

US| el

PILHAS

Inicio da operacio: 1970
Colaboradores: 190

Unica fabrica de pilhas
alcalinas da América Latina.

10 BILHOES DE PILHAS
PRODUZIDAS !
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Categoria de Pilhas 2"’”0“'??? abras

Tamanho do Mercado: 1,1 bilh&o p¢s / Ano
Consumo Per Capita: 5,2 Pilhas / Habitante / Ano

Pilhas Primarias: Basicamente 3 categorias (95% Mercado)
Pilhas Secundarias: Recarregaveis

Alcalina Premium Alcalina Standard Pilha Comum




Perfil do Consumidor %8?? Gb’gf
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e . E 3 frequéncia média de
Maioria e enire 18 compra pelo consumidor.
a 54 anos, totalizando A cada compra ele leva uma

L) embalagem com quatro
37 f’ 0 pithas.

..ﬂ "

Unica marca
de Pilha

Presente em todas
cateqgorias




Demanda de Mercado %"595_9;’ beGS”
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Compra por Impulso %’”O”ei‘;%’ abras-
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Indefinido
50%

Compra por impulso 61%
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Compra por Impulso %’Bef%’ abras-

DOS QUE COMPRAM POR
IMPULSO:

10% tem sensibilidade a preco;
21% tem alguma preferéncia por marca; =YXPOSTA
50% é indefinido. = : :

Maior compra ocorre no check out!

ALCALINAS PR Alealinas
= Maior Ganho 5% 9%,
e Rentabilidade Conmum

A1%




Compra por Impulso %movei‘;%’ abras-
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Caracteristicas:

a Induzir o cliente a gastar mais
a Cliente Precisa, mas nem sempre esta disposto a procurar por ai.

a Se estiverem disponiveis ele vai comprar de forma adicional (eleva o ticket
médio).

a Produtos de preco mais baixo, porém, com margem elevada.

a Os precos destes produtos ndo ficam registrados na mente do consumidor e
normalmente ele ndo vai pesquisar na concorréncia antes de sair da loja.

Fonte: Clube do Comprador 2017
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Planograma de Pilhas %’BT%’ abras-
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PLANOGRAMA
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6 Passos para 0 Sucesso %”5‘9{%’ abras*
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@® Mix Adequado

a Pilhas comuns / Pilhas Alcalinas
a Packs Promocionais

© Exposicio

a Compra por Impulso
a Planograma

© Evite Ruptura

a Loja bem abastecida
a Tamanho de pilha é Insubstituivel (92% AA e AAA)

=




6 Passos para 0 Sucesso %’”O”Ei‘;;’ abras*
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@ Merchandising

a Promotor
a Limpeza / Precificacdo
a Display / POP

© Localizacdo

a Checkout
a Alto Fluxo
a Cross Merchandising

© AcBes Promocionais

a Movimenta Categoria
a Atrai Consumidores = Venda Aumenta
a Alto valor agregado = Garantia Rentabilidade

=
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Case Extrabom 2017
EXTRABOM

\U

Maior Rede de Supermercados do ES
27 lojas em todo Estado

Acéo:
a Exposicéo diferenciada = Checkout

aOperador de Caixa Oferece pilha Panasonic

a0s caixas que mais venderem pilhas Panasonic serdo
premiados

Convencio

abras*
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Case Extrabom
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Maior Rede de Supermercados do ES
27 lojas em todo Estado
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Case Extrabom - Resultado 20 Bef%} abr as

REGIAO 2 (EXTRABOM)

MEDHA VEHDA MECHA VEHDA

REGLAD {l_-ll'ﬂ PRODUTO DA NORMAL A Al:-f.d'l CRESCIMENTD
= [0 E - 3 1.03] 03 |

|_B1 | 38 |PORTOCANOA | FILHAFANASONIC ! B,05 ! _&D7 1 557
| H1 | 75 |SEDMATEUSBR | FiLHA PANASONSC | 383 1 18,33 | Y
(&1 [ 11 [cousting [PiLsa PanAs ORI I s37 | a3z | 1w
I =1 7 :."MPE F"l."*""-"im‘{ 1 623 | 15,33 1 141%
[Cm1 [ 27 [slosivaso  [misamanssomsc I e | 12e | 1mm H A@M
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[Ra_| 9 |runosa [FiLKA PANATCHIC 38t | oas | o T——
i 51 i PLMFUF'HFE FFIL-*'-PMCHBC | le 1 800 1 15
[Tm1 | s |vwearaiss  [Pilsspanazonsc | 137 | 12z |

21 | 10 |MARADCURADA |FILHAPANASONIC [z T 7w | 2w Total Rede Extrabom
| TR |33 lsemeacewTRO | PILSAPANASDNEC I Y 354
[T#1 | 35 [sAOmMaTiuscT | PILMARANASOMIC 831 LA Média de Venda

REGIAO 2 (EXTRABOM)
FREHUITO r;::"r::l:l':'::::l H‘‘I.::.II.:‘:.".':.rl.:ﬂ..‘:..'l:l,| CRESCINGENTD 06'02 - 11'02 06-03 =~ 11-03 % Var-

|o6.02-10.02) | [0603-10.0%)
f I | 4 |JARDCEM ANMRICA LA PANASOMI BEd I5.67 I ST 156,84 373,5 138%
|__B2 | 14 |GLORIA Pl FANASOMNIC 4,50 2217 | 3mam
| BZ_| M6 |GOISRARAS | FILMA FANASCHEC . 2T 3.33 1T6%.
| B2 | & |CRUCEIRGDDOSUL |FILHA PANASOMNIC 383 15,33 | 404%
B2 | 23 |BOULEVARD FiLA PANASONIC 450 14,33 115%
| m: |13 ITJJ&- - FILMA PANASONIC 11,00 | 1850 T
[ B3 | 16 [PRAADOSUA | FILMA PANASCHIC 6,67 11,17 £a%
(82 T 13 |GuaRapaR) PILEA PANASOMSC 7,87 4867 L. ]
|_&2 | 20 |(TARARE FILHA PANAEONIC 150 10,33 E
| m2 2 |ImACEBA PiLMA PANASONIC 5,33 10,00 | ™

| m2 | 27 [viLanusam FILHA PANASONIC 8,17 ] 50 |

REGIAO 2 (EXTRABOM)

MEDLA VENDA MEDLA VENDA

PRODUTO DA, NORERAAL I:ll.f-.Al:.i-.r:l CRESCIMENTD
{002 - 10.002) (0600 - 1000 |
B | 2% |JARDMDAPEHHA | FILHA PANASOMIC 1 650 1 17,00 162%
82 | 22 |MORTOMERCADO |PILHAFANASONSC | 167 | 9,67 164% = -

kI | B |PRAIADACOITA |[PILHAPANAZONIC | 138 ] 667 [
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Fantasia: Super Frangolandia
N° Checkouts: 15 - 20
Localidade: Fortaleza - CE
Ndmero de Lojas: 10

ANTES DEPOIS
Exposi¢édo: Confinado Exposicao: Checkout
Movimentacao Categoria: Nenhuma Movimentacdo Categoria: Agdes Promocionais / Sell Out
Faturamento Categoria: R$48.000,00 (ano) Faturamento Categoria: R$420.000,00 (ano)
Margem Contribuigdo: 50%* Margem Contribuicdo: 60%*

* Margem estimada com base em preco de venda.
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Case Rede Dalben 20 8‘9{@%’ abfas

» Dalben

Fantasia: Dalben Supermercad @ ==
N° Checkouts: 10 — 20 ckt .
Localidade: Interior - SP
NUmero de Lojas: 3

ANTES DEPOIS
Exposicao: Checkstand Mondelez Exposicao: Terminal (Projeto Panasonic)
Movimentacdo Categoria: Nenhuma Movimentacao Categoria: A¢bes Promocionais / Sell Out
Faturamento Categoria: R$2.400,00 (ano) Faturamento Categoria: R$240.000,00 (ano)
Margem Contribui¢do: 100%* Margem Contribuigdo: 100%*

* Margem estimada com base em prego de venda.
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Case Pratico Atacadao 2017 |6

* Problema
— Exposicao reduzida para nao gerar perdas
— Alto Indice de perdas com a categoria (%)

e Solucao
— Nas Lojas com maior % de perdas aumentamos a exposicao de pilhas.
— Percentualmente as perdas reduziram significativamente.
— Precisamos expor mais para reduzir percentualmente as perdas.
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