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Fundada em 1918 
 
Matriz 
Osaka, Japão 
 

Faturamento Mundial 
67 Bilhões (USD) 
 

Nº de companhias 
538  

Funcionários 
305.000 
 
Meta para 2018 
Ser a 1ª empresa mais verde do mundo 
  
Best Global Green Brands (*) 

Panasonic no Mundo 



Pilhas no Mundo 



Panasonic no Brasil 

10 BILHÕES DE PILHAS 
PRODUZIDAS ! 
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Categoria de Pilhas 

Tamanho do Mercado: 1,1 bilhão pçs / Ano 
Consumo Per Capita: 5,2 Pilhas / Habitante / Ano 
 
Pilhas Primárias: Basicamente 3 categorias (95% Mercado) 
Pilhas Secundárias: Recarregáveis 

Alcalina Premium Alcalina Standard Pilha Comum 



Perfil do Consumidor 



*Fonte: Nielsen – Pçs 

Demanda de Mercado 



Compra por Impulso 



Compra por Impulso 



Características: 
 

à Induzir o cliente a gastar mais 
 
à Cliente Precisa, mas nem sempre está disposto a procurar por aí. 
 
à Se estiverem disponíveis ele vai comprar de forma adicional (eleva o ticket 
médio). 
 
à Produtos de preço mais baixo, porém, com margem elevada. 
 
à Os preços destes produtos não ficam registrados na mente do consumidor e 
normalmente ele não vai pesquisar na concorrência antes de sair da loja. 

Fonte: Clube do Comprador 2017 

Compra por Impulso 
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Planograma de Pilhas 

PLANOGRAMA 



6 Passos para o Sucesso 

1 

Evite Ruptura 
 

 à Loja bem abastecida 
 à Tamanho de pilha é Insubstituível (92% AA e AAA) 

2 

Mix Adequado 
 

 à Pilhas comuns / Pilhas Alcalinas 
 à Packs Promocionais 

3 

Exposição 
 

 à Compra por Impulso 
 à Planograma 



6 Passos para o Sucesso 

4 Merchandising 
 

 à Promotor 
 à Limpeza / Precificação 
 à Display / POP 

5 Localização 
 

 à Checkout 
 à Alto Fluxo 
 à Cross Merchandising 

6 Ações Promocionais 
 

 à Movimenta Categoria 
 à Atrai Consumidores = Venda Aumenta 
 à Alto valor agregado = Garantia Rentabilidade 
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Maior Rede de Supermercados do ES 
27 lojas em todo Estado 

Case Extrabom 

Ação: 
 
à Exposição diferenciada = Checkout 
 
àOperador de Caixa Oferece pilha Panasonic 

 
àOs caixas que mais venderem pilhas Panasonic serão 

premiados 



Maior Rede de Supermercados do ES 
27 lojas em todo Estado 

Case Extrabom 



Case Extrabom - Resultado 

REGIÃO 2 (EXTRABOM)

REGIÃO 2 (EXTRABOM)

REGIÃO 2 (EXTRABOM)

Média de Venda

06.02 ~ 11.02 06.03 ~ 11.03 % Var.
156,84 373,5 138%

Total Rede Extrabom 



 
 
 

Fantasia: Super Frangolandia 
N° Checkouts: 15 – 20 
Localidade: Fortaleza - CE 
Número de Lojas: 10 

ANTES DEPOIS 

Exposição: Confinado 
Movimentação Categoria: Nenhuma 
Faturamento Categoria: R$48.000,00 (ano) 
Margem Contribuição: 50%* 

Exposição: Checkout 
Movimentação Categoria: Ações Promocionais / Sell Out 
Faturamento Categoria: R$420.000,00 (ano) 
Margem Contribuição: 60%* 

* Margem estimada com base em preço de venda. 

Case Frangolândia 



 
 
 

Case Frangolândia 



 
 
 

ANTES DEPOIS 

Exposição: Checkstand Mondelez 
Movimentação Categoria: Nenhuma 
Faturamento Categoria: R$2.400,00 (ano) 
Margem Contribuição: 100%* 

Exposição: Terminal (Projeto Panasonic) 
Movimentação Categoria: Ações Promocionais / Sell Out 
Faturamento Categoria: R$240.000,00 (ano) 
Margem Contribuição: 100%* 

* Margem estimada com base em preço de venda. 

Fantasia: Dalben Supermercados 
N° Checkouts: 10 – 20 ckt 
Localidade: Interior - SP 
Número de Lojas: 3 

Case Rede Dalben 



Case Rede Dalben 



Case Prático Atacadão 
• Problema 

– Exposição reduzida para não gerar perdas 

– Alto Índice de perdas com a categoria (%) 

 

• Solução 
– Nas Lojas com maior % de perdas aumentamos a exposição de pilhas. 

– Percentualmente as perdas reduziram significativamente. 

– Precisamos expor mais para reduzir percentualmente as perdas. 

 



OBRIGADO! 
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