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AGENDA

Introducéo Consumidores O Programa
RAMA
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Resultados Desafios Premiacao

2016



INTRODUCAO

Coordenacao entre os Elos

da Cadela da Abastecimento
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FATURAMENTO DO VAREJO

R$ 348,8 Bilhdes em 2016

Evolucéo do Faturamento dos Supermercados
1990 - 2016 (Bilhoes de Realis) R$ 348,8 Bi
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SAUDE NOS SUPERMERCADOS

Evolucdo da Participacao do FLV no Faturamento dos Supermercados

12,0%

10,0% 9,3% 9,7%
6,0%
4,0%
2,0%
0,0%
2012 2013 2014 2015 2016

Fonte: Ranking Abras - *2016: prévia em 10/02/17



—"IMPACTO DO FLV NO VAREJO

DESEMPENHO DE EMPRESAS COM MAIOR PARTICIPACAO DE FLV

3% ACIMA DA EVOLUCAO
DO FATURAMENTO MEDIO

12.00%

10.005%

8.00%

6.00% 15% ACIMA
4.00% DO LUCRO MEDIO

Fonte: Ranking Abras 2016




N \ \"\‘
\ \nﬂ\\m‘*\\\

\




V

POPULAGAO

BRASIL 2020 215.997.000

CONSUMIDORES MUDADOS
ESTAMOS ENVELHECENDO?

A nossa piramide demogréafica muda a cada
ano, e esse envelhecimento da populacéo
influencia diretamente no modo de consumo




| POTENCIAL DE CONSUMO

OPORTUNIDADE DE INCREMENTO

A indicacdo OMS 400g per capita por dia

CENARIO ATUAL 50% DE INCREMENTO POTENCIAL

140 g per capita/dia 210 g per capita/dia 400 g per capita/dia
Autosservico: R$ 29,1Bi ano Autosservico: R$ 44,3Bi ano  Autosservigo: R$ 84,3Bi ano




COMERCIALIZACAO

60% DAS VENDAS DE FLV OCORREM NO AUTOSSERVICO




LINHA DO TEMPO
DO PROGRAMA

20009:
Protocolo de
Cooperacao
2007: | . 2016:
Reunido Geral Pil(l)Topna:g?f;;te 1 ° Balan¢o do
do PARA-DF Programa
e Nordeste _ RAMA
2006: 2008: 2014:
Termo de Carta de Termo de 2017:
colaboracéo Intencoes Cooperacdo MAPA 2 ° Balango do
(BPA com base no Programa
Programa RAMA RAMA
e sistemas

de igual
finalidade)




PROGRAMA
RAMA!

Facilitar o processo de
Integracao da cadela
de alimentos
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PILARES

RASTREAMENTO MONITORAMENTO
COLABORATIVO DE AGROTOXICOS
COBERTURA POLITICA

COLETIVA DE CORRECAQO
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Importéancia econémica do RAMA
63,44

29,1
20,1 20,5

5,96

) Faturamento das empresas % no faturamento total do Faturamento total de FLV ~ Faturamento de FLV.do  RAMA no total de FLV do
NN que participam do RAMA Setor no autosservico (R$ RAMA (R$ bilhdes) setor (%)
N (R$ bilhdes) bilhdes)

Fonte: Ranking Abras 2016



METODOLOGIA .y

PRODUTORES FORNECEDORES ASSOCIADOS CONSUMIDOR

Caderno de campo Rastreabilidade Monitoramento

& Rastreabilidade




QUEM ESTA COM O RAMA?
44 VAREJOS FAZEM PARTE DO PROGRAMA
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EVOLUCAO DO VOLUME
(MIL.TON)




RESULTADOS

2190 ANALISES

REALIZADAS DESDE 2011

155 PLANOS DE ACAO

RESPONDIDOS EM 2016

Fonte: RAMA ABRAS Ano de 2016




RESULTAS

ANALISE DE g
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92 TIPOS

de produtos
amostrados



RESULTADOS

ANALISE DE RESIDUOS

EVOLUCAO DO % DE CONFORMIDADE DAS AMOSTRAS CENARIO ISOLANDO CULTURAS MENOR SUPORTE FITOSSANITARIO

2013 2014 2015 2016 2013 2014 2015 2016

@ Todos os produtos @ Cenério Culturas Menor Suporte Fitossanitario

Fonte: RAMA ABRAS Ano de 2016




RESULTADOS

ACOMPANHAMENTO DOS FORNECEDORES
EVOLUCAO DO NUMERO DE VISITAS

Fonte: RAMA ABRAS Ano de 2016



RESULTADOS

|dentificacéo
Origem
e Residuos

Agentes da Cadeia
(Colaboragéo, capacitacao,
monitoramento)

POLITICA DE

CORRECAO:
Alerta
Produtor

Rural

Agente do Campo




< Consulta do

Consumidor

final
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5 Grandes Desafios estao sendo
trabalhados e desenvolvidos desde
0 inicio do Programa RAMA



AUMENTAR A ADESAQ DO
VAREJO E FORNECEDORES

Adesao do Varejo e Fornecedores

T, T

Aumentar a participacao das Ampliar a adesao dos produtores
empresas no Programa RAMA e distribuidores

19,7

% de adesao Meta: adesio total dos
efetiva atual fornecedores

* % dos fornecedores/produtores
das empresas que ja participam do RAMA

T e




Crescimento de 25%

i /
" } 9,3
& 4 9,7

6,4
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5,17%

Padaria

3,59%

Peixaria

REDUZIR O DESPERDICIO

3,72%

Acougue

2,28%

Demais
Pereciveis

REDUZIR O DESPERDICIO DE ALIMENTOS

Perdas em 2015:

Evolucao do indice de Perdas em FLV (%)

™~

6,58%

*FLV
*Representa R$ Meta: Reducao
1,95 bilhdes de de 20%

perda em FLV

Fonte: Pesquisa de Perdas Abras/Provar
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EXPANSAO DO PADRAO GS1 PARA AUTOMACAO



EDUCACAO
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