Convencao abras@
2017 ¢

o 08

. MUDANCAS

VAMOSHUNIOS!

4

X SHi &

PALESTRAS WORKSHOP  EXPOSICAOEFERA o
SUPERHIPER ~ DE TECNOLOGIA




COﬂV@ﬂ(;éO abrase
2 O 1 7 raS1

PROGRAMACAO

. Quem somos
* Conhecendo a Categoria e o Consumidor
*  Como Garantir Mais Sell Out e Rentabilidade

* Cases (Exposicdo e Rentabilidade)
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Fundada em 1918

Matriz
Osaka, Japao

Faturamento Mundial
67 Bilhdes (USD)

N° de companhias
538
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Panasonic no Mundo 2086:?_@%) abfg;?
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Interbrand | Geioase.

Funcionérios
305.000

Meta para 2018
Ser a 12 empresa mais verde do mundo

Best Global Green Brands (*)



Panasonic

Market
Share

Fabrica de Pilhas

12 produtd’¢
importado
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Costa Rica N, e e
Peru / ) ] Pilhas sem Aditivo de
~ 7 chumbo e Sem mercurio
> Brasil ; v Sao José dos Campos
o inauguracd
Bélgica ~ odalinha
Polénia L AAA v’ 240 Colaboradores
Tanzénia .
A v Unica fdbrica de pilhas alcalinas da América Latina
Tailandia 50 anos no |
India - 2 fﬁraszl v Produtos com maior Durabilidade
Indonésia . N
. /10 Bilhées v Inovagdo em antivazamento com tecnologia prépria de vedagdo
China -4 de pilhas
Japdo | produzidas v’ Rigoroso controle de Qualidade
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"Meta para
2018: Sera 1¢
| empresa mais
. verde do
mundo

v" Recolhimento de pilhas em todo territério nacional, através de

prestadora especializada (GMC)
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Tamanho do Mercado: 1,1 bilhGes p¢s / Ano (Estimado)
Consumo Per Capita: 5,2 Pilhas / Habitante / Ano
Penetragao nos lares: 100%

Pilhas Primarias: Basicamente 3 categorias (95% Mercado)
Pilhas Secundarias: Recarregaveis

Alcalina Premium Alcalina Standard Pilha Comum
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Mercado Brasileiro de Pilhas %)Beig%) abfa&“
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FY2011 FY2012 FY2013 FY2014 FY2013 Fy2014 FY2015 Fr2016

781495 804.449

Manganese Total Other Total Total Battery

H Alkaline Total

Conclusoes

B Manganese Total

ea[ allnlzagao Crescente
de tamanhos (C,D para AA, AAA)
> Aumento ticket médio (33% nos ultimos 5 anos)

- Produto de alto valor agregado sem erosdo de preco




Perfil do Consumidor 338?@;) abfgs-‘f@

|

46% (- 1 31
T C‘”( 54% Vey |MESES

’/

- - E a frequéncia média de
Maioria € entre 18 compra pelo consumidor.
a 54 anos, totalizando A cada compra ele leva uma

(8] embalagem com quatro
87 / 0 pilhas.

Unica marca
de Pilha

Presente em todas
categorias
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Compra por Impulso 33863_@;3 abfas@

Indefinido
50%

Compra por impulso 81%
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Compra por Impulso %?ﬁ_%} abfas@

DOS QUE COMPRAM POR
IMPULSO:

10% tem sensibilidade a preco;
21% tem alguma preferéncia por marca;

50% é indefinido.

Maior compra ocorre no check out!

VALOR PECAS
ALCALINAS Comum Alcalinas
= Maior Ganho 35% 39%
e Rentabilidade Comum

81%

Alcalinas
65%




Categoria de Conveniéncia Convencado abrase
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Caracteristicas:

- Induzir o cliente a gastar mais
- Cliente Precisa, mas nem sempre esta disposto a procurar por ai.

- Se estiverem disponiveis ele vai comprar de forma adicional (eleva o ticket
médio).

- Produtos de preg¢o mais baixo, porém, com margem elevada.

- Os precos destes produtos nao ficam registrados na mente do consumidor e
normalmente ele nao vai pesquisar na concorréncia antes de sair da loja.

Fonte: Clube do Comprador 2017
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Planograma de Pilhas %)8?_(;%) abfas@

PLANOGRAMA
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0 Mix Adequado

- Pilhas comuns / Pilhas Alcalinas
- Packs Promocionais

0 Exposicao

—> Compra por Impulso
- Planograma

e Evite Ruptura

- Loja bem abastecida
- Tamanho de pilha é Insubstituivel (92% AA e AAA)

——
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0 Merchandising

- Promotor
- Limpeza / Precificacdo
- Display / POP

e Localizacao

—> Checkout

- Ponto Natural (Bazar, proximo lampadas)
- Ponto Promocional / Terminal

- Cross Merchandising

o Acdes Promocionais

- Movimenta Categoria
—> Atrai Consumidores = Venda Aumenta
—> Alto valor agregado = Garantia Rentabilidade
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* Problema

— Exposicao reduzida para nao gerar perdas
— Alto indice de perdas com a categoria (%)
— Baixas vendas da categoria

* Solucao
— Nas Lojas com maior % de perdas aumentamos a exposicao de pilhas.
— Percentualmente as perdas reduziram significativamente.
— Precisamos expor mais para reduzir percentualmente as perdas.
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Conclusao:;

A preocupacao com as perdas inibe a exposicao afetando as
vendas da categoria

Vamos juntos solucionar a questao da exposicao para que as
perdas tornem-se muito menores e os lucros maiores!




Calendario Promocional %)Beig%) abra.s'@
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PILHADA

EXPOSICAO TOP PAIS  DIA DAS CRIANCAS

ESTOURA BALAO

DIA DO CAIXA
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Calendario Promocional - Oportunidades
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Calendario Promocional - Oportunidades
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A partir de 01 de outubro

Apoio de midia
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